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El Indicador de Consumo Big Data BBVA Research (ICBD BBVA Research)' reportd en el mes de marzo un
crecimiento de 1.7% MaM, tras el crecimiento nulo registrado el mes previo. Por componentes, tanto el gasto en
bienes como en servicios registraron variaciones positivas (bienes 1.5%, servicios 2.4%). En términos interanuales
(AaA), el gasto en terminales punto de venta crecio 14.3%, llevando el promedio de los tres primeros meses del afio
a 13.4% (vs 11.3% en promedio durante el mismo periodo de 2024). El crecimiento del consumo privado durante el
mes de marzo, es una sefial positiva para la actividad econémica en el 1725, trimestre que ha registrado ya
disminuciones en actividad industrial, ante la prolongada desaceleracién de la construccion y la atonia en la
manufactura. Anticipamos que la evolucion del consumo privado enfrentara retos hacia adelante, en un entorno de
elevada incertidumbre relativa a la politica comercial de EE.UU. con afectaciones sobre |la confianza del consumidor.
A lo anterior se suma el lento crecimiento que se ha venido observando en la masa salarial real: de acuerdo con los
datos del IMSS, la masa salarial creci6 4.2% en marzo (ae), el menor dato desde junio de 2023 (9.8%), con
perspectiva moderada hacia adelante ante las afectaciones a la produccién y el empleo que pudieran representar
los nuevos aranceles, de materializarse.

En lo que respecta al gasto en bienes, el gasto en alimentos crecio 1.5% MaM, con una variacion interanual de
14.4% (recuperando su nivel de enero). El gasto en bienes para el cuidado de la salud, por su parte, crecio 1.8%
MaM durante el periodo, registrando una variacién interanual de 9.5% (vs 11.3% en promedio durante 2024). En lo
relativo al gasto en servicios, los segmentos asociados al turismo mostraron comportamientos diferenciados; el
gasto en restaurantes continda mostrando dinamismo, con un crecimiento de 1.8% MaM en marzo, mientras que el
gasto en hoteles extiende su ralentizacién, con una variacion mensual de (-)2.5% durante el periodo. Con respecto
al gasto en servicios de entretenimiento, cayo (-)5.5% MaM, tras el rapido crecimiento registrado el mes anterior; el
resto de los servicios en conjunto crecio 3.4% MaM, recuperando su nivel de principios de afio.

En cuanto al consumo por tipo de establecimiento, el gasto en linea continia ganando terreno, con una variacién
mensual de 3.1% en marzo, y una variacion interanual de 148.8% (vs 51.9% en promedio durante 2024).
Considerando el dato de marzo, el consumo en establecimientos en linea representa 13.5% del gasto total, 10.5 pp
por arriba de la cifra registrada a principios de la pandemia (ene-20). En lo que respecta al gasto en
establecimientos fisicos, recuperé dinamismo, con un crecimiento de 2.1% MaM durante el periodo, y un crecimiento
interanual de 4.6%, la mayor desde octubre del afio pasado. En lo relativo al gasto en gasolina (como proxy de
movilidad), cayo (-)2.4% MaM durante marzo (la segunda caida consecutiva en lo que va del afio), con una
variacion interanual de 3.0% (vs 7.9% en promedio durante 2024).

Estimamos que el consumo privado continuara registrando un moderado dinamismo en lo que resta del afio. Entre
los factores que evitarian un mayor crecimiento del gasto se encuentran el prolongado entorno de incertidumbre
relativo a la politica comercial de EE.UU. y las afectaciones al empleo que puedan derivarse de los reajustes a la
produccion si la duracion de los nuevos aranceles se extiende hacia el mediano plazo.

" El Indicador de Consumo Big Data BBVA Research se construye a partir del gasto efectuado en terminales punto de venta (TPVs) de BBVA, tanto fisicas
como virtuales. Incluye las compras realizadas con tarjetas de crédito y débito.
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El Indicador de Consumo Big Data BBVA El consumo muestra comportamiento mixto
Research creci6 1.7% MaM en marzo. entre sus componentes.
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El gasto en servicios crecié 2.4% MaM en El gasto en servicios se ubica 15.4% por arriba
marzo; el gasto en bienes creci6 1.5%. de su nivel de ene-24; el gasto en bienes se
ubica 17.7% por arriba de ese umbral.
Gréafica 3. INDICADOR DE CONSUMO BBVA: BIENES Y Grafica 4. INDICADOR DE CONSUMO BBVA: BIENES Y
SERVICIOS ) SERVICIOS
(A/A%, MEDIA MOVIL 3 MESES, REAL, AE) (INDICE ENE/2020=100)
25 190
20 170
150
1 130
10 110
. 90
70
0 50
8859893353833 3333388 ST 33 3 8§83 33 8
SEE2HESEEHESEEFERE t3 23 ¢3 23 ¢3¢
Bienes . SEMViCIOS —— BiENes s Servicios

Fuente: BBVA Research.

Fuente: BBVA Research.

2 01 (0 El gasto en restaurantes se ubica 10.0% por
El consumo en restaurantes crecié 1.8% MaM iba d el d 24: el t hotel
en marzo; el gasto en hoteles cay6 (-)2.5% arriba de su nivel de ene-24; el gasto en hoteles

. S se ubica 9.5% por arriba de ese umbral.
Gréafica 5. INDICADOR DE CONSUMO BBVA: Grafica 6. INDICADOR DE CONSUMO BBVA:
RESTAURANTES Y HOTELES RESTAURANTES Y HOTELES
(A/JA%, MEDIA MOVIL 3 MESES, REAL, AE) (INDICE ENE/2020=100)
100 250
& 200
60
40 150
20 100
0
- 50
) Cd O O O O O 00 0D 0D 00 00 00 <F o< <fF <F =F osF W WD
NG g Qg gy 0
E I Zo P 0CTr =00 cTa380ecd &8 &8 3§ 3 & & 8 & & 3 &
SEEBESEFBECEEEHESE i3 83 23 E 3% 3@
Restaurantes ==Hoteles . Restn;urantes ) i, Hotelesm )

Fuente: BBVA Research. Fuente: BBVA Research.

Monitor de Consumo / Marzo 2025 2



BBVA

Research

El consumo on-line crecié 3.1% MaM en marzo;
el gasto en establecimientos fisicos crecié

2.1%.
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El gasto en gasolina como proxy de movilidad
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Creando Oportunidades

El consumo on-line supera en 159.9% su nivel

de ene-24; el gasto en tiendas fisicas supera en
6.0% ese mismo umbral.

Gréfica 8. INDICADOR DE CONSUMO BBVA: VENTAS
ON-LINE Y VENTAS FISICAS
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El consumo de gasolina supera en 3.3% su nivel

cayo (-)2.4% MaM en febrero. de ene-24.
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AVISO LEGAL

El presente documento no constituye una "Recomendacion de Inversion" segun lo definido en el articulo 3.1 (34) y (35) del
Reglamento (UE) 596/2014 del Parlamento Europeo y del Consejo sobre abuso de mercado ("MAR"). En particular, el presente
documento no constituye un "Informe de Inversiones" ni una "Comunicacién Publicitaria" a los efectos del articulo 36 del
Reglamento Delegado (UE) 2017/565 de la Comision de 25 de abril de 2016 por el que se completa la Directiva 2014/65/UE del
Parlamento Europeo y del Consejo en lo relativo a los requisitos organizativos y las condiciones de funcionamiento de las
empresas de servicios de inversion ("MiFID 11").

Los lectores deben ser conscientes de que en ningun caso deben tomar este documento como base para tomar sus decisiones
de inversion y que las personas o entidades que potencialmente les puedan ofrecer productos de inversion seran las obligadas
legalmente a proporcionarles toda la informacion que necesiten para esta toma de decision.

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos u
opiniones referidas a la fecha del mismo, de elaboracién propia o procedentes o basadas en fuentes que consideramos fiables,
sin que hayan sido objeto de verificacion independiente por BBVA. BBVA, por tanto, no ofrece garantia, expresa o implicita, en
cuanto a su precision, integridad o correccion.

El contenido de este documento esta sujeto a cambios sin previo aviso en funcion, por ejemplo, del contexto econémico o las
fluctuaciones del mercado. BBVA no asume compromiso alguno de actualizar dicho contenido o comunicar esos cambios.

BBVA no asume responsabilidad alguna por cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este
documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen una oferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u obtener
interés alguno en activos o instrumentos financieros, ni pueden servir de base para ningun contrato, compromiso o decisién de
ningun tipo.

El contenido del presente documento esta protegido por la legislacion de propiedad intelectual. Queda expresamente prohibida
su reproduccion, transformacion, distribucion, comunicacién publica, puesta a disposicién, extraccion, reutilizacion, reenvio o la
utilizacién de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en los casos en que esté legalmente permitido o
sea autorizado expresamente por BBVA en su sitio web www.bbvaresearch.com.

INTERESADOS DIRIGIRSE A:

BBVA Research: Paseo de la Reforma 510, Colonia Juarez, C.P. 06600 Ciudad de México, México.
Tel.: +52 55 5621 3434

www.bbvaresearch.com


http://www.bbvaresearch.com
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